h Hyresgdastféreningen

Hyresgdstforeningen region Sydost
Kampanjveckor — 2026

Kampanjplanering for kampanjveckor 21 och 37

For att vi ska kunna genomféra en bra kampanjvecka tillsammans, dar allas insats gor
skillnad, kommer planeringen vara avgérande. Den hdar mallen funkar att anvénda till
bd&da kampanjveckorna 2026 och ér till for alla som dér fértroendevalda i region Sydost.

o Kampanjaktiviteter till vecka 21 rapporteras in senast 3 maj
e Kampanjaktiviteter till vecka 37 rapporteras in senast 23 augusti

Rapportera in genom att fylla i nedan uppgifter och skicka in till er n@rmsta
folkrorelseutvecklare eller till sydost@hyresgastforeningen.se

All information om kampanjveckorna finns p& webben, klicka har

Ange Hyresgdstforening/lokal hyresgdstférening:
Ar du husombud eller arbetsgrupp? Fortydliga det har i s& fall.

Véra lokala mél under kampanjveckan:

Antal nya medlemmar:

Antal nya engagerade:

Kontaktuppagifter till ansvarig fér er kampanjplanering:

Namn & uppdrag:

Vilken kommun
du tillhor:

E-post:

Mobil:

Bra att veta

¢ Mdlbilden ar att varje Hyresgdastforening fixar tvé kampanjaktiviteter per
kampanjvecka eller stottar flera av sina lokala hyresgdastforeningars aktiviteter.

e Tryckt material fixar kampanjgruppen. Féreningar kan hdmta det pd sitt
narmsta kontor.

e Kampanjgruppen skickar ett utbud av tryckt material till de lokala
hyresgdstforeningar, husombud och arbetsgrupper som fixar en eller flera
kampanjaktiviteter och rapporterar in sin planering i tid utifr&n deadline.


mailto:sydost@hyresgastforeningen.se
https://www.hyresgastforeningen.se/regioner/sydost/fortroendevald-region-sydost/kampanjvecka/
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Kampanjaktiviteter — Valet 2026 "En rost for hyresgasterna”

For att vi tillsammans ska n& véra mal ar en bra planering a och o. Det &r du som ar
fortroendevald som planerar aktiviteter och satter mal utifrén regionens kampanjplan.
Men kom ihdg att for att vi ska kunna nd ut med véra frégor s& behdver vi jobba
flexibelt och anpassa budskapet utifrdn de malgrupper vi vill N&. Det ar ni
fértroendevalda som vet vilka budskap som passar och engagerar bdst lokalt. Har ni
en annan het lokal frédga, kampanja kring den!

Planera era aktiviteter, dnska hjdlp frdn personal och rapportera in i tid s& kommer
personal fordelas utifrén de aktiviteter som finns. Vi gér det tillsammans!

Foérberedande aktiviteter:

Ska ni affischera, marknadsféra eller kanske bjuda in via telefon? Viktigt ar att vi
vet vilket datum, tid, plats och en beskrivning/upplédgg. Om nagot h&nder eller
ndgra fler, t ex personal, vill delta pd en aktivitet ar det viktigt att vi har
kontaktuppgifter till en ansvarig p& plats.

Datum, tid och plats:

Information om aktiviteten:

Beskriv om ni &dnskar hjalp eller stod frdn personal p& n&got satt. Personal fordelas
efter deadline for rapportering.
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Huvudaktiviteter — fyll i alla aktiviteter ni genomfér under kampanjveckan (21 & 37)
Vilka aktiviteter planerar ni genomféra under kampanjveckan?

Datum, tid och plats:

Information om aktiviteten:
Allt kampanjgruppen kan behdva veta for att kunna marknadsfora er aktivitet s&
bra som mojligt samt for att personal ska kunna komma och hjalpa till:

Beskriv om ni &dnskar hjalp eller stod frdn personal p& n&got satt. Personal férdelas
efter deadline for rapportering.
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Uppféljning:

Vilka aktiviteter planerar ni genomfora efter kampanjveckan? Det kan till exempel
vara aktiviteter dar ni fdngar upp dem som visat intresse fér engagemang eller ett
internt méte dar ni utvarderar er kampan,.

Datum, tid och plats:

Information om aktiviteten:

Beskriv om ni &dnskar hjalp eller stod frdn personal p& ndgot satt. Personal férdelas
efter deadline for rapportering.
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